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Michael Mascha

PRESTIGIOSO SOMMELIER

El vinono
es lo unico
que se cata

es un reconocido
catador de agua que
visité Ecuador para
hablar del tema.
Si bien el agua no tiene olor ni
color, susabor y calidad pueden
medirse. Elestadounidense Mi-
chael Mascha lo hace. El, en
realidad, es considerado como
el mejor catador de aguas del
mundo. Lleva once anos dedi-
cadoaestaactividad, alaque se
involucré por su salud, ya que
hasta el 2002 los sabores que
degustaba eran los del vino.
Fue una insuficiencia cardia-
ca la que hizo que empezara a

llenar su copa con agua, en lu-
gar de conalgunade las botellas
que conforman su vasta colec-
cion del famoso licor de uvas.
“Apliqué la misma curiosidad
que tenia por el vino al agua. Asi
que estoy convirtiendo el agua
en vino”, comenta el creador y
editor de FineWaters, el portal
lider de opinion en la materia.
Mascha menciona a Ecuador
como uno de los paises en los
que emergen las mejores aguas
premium porque cuenta con
“muchos sitios que no han sido
tocados por el ser humano™.
Esta caracteristica, anade, se
vincula a su calidad. “Cuando
hablas de calidad, quieres un
agua que venga de una fuente
natural”, en otras palabras, libre
de contaminacion o manipula-
cion del hombre. En este factor,

El Universo

s burbujas pueden ser o

y finas” 0 g

qui
stabilidad bacteriolgica,

ademas, influye el bajo nivel de
nitrato. es muy bajo, eso
quiere decir que el ambiente al-
rededor del agua es bueno”. En
porcentajes es menos del 1%.
Resalta que anto el conteni-
do mineral como de carbonato
son importantes. “(El agua) sa-
be diferente dependiendo del
tamafo de las burbujas
Recomienda, para acompa-
nar pescados o sushi, agua llu-
via porque no opaca su sabor. A
la carne roja sugiere empare-
jarla con un agua con mas mi-
nerales para “que se sienta mas
pesada”. Se debe tomar a tem-
peratura ambiente, no fria.

Michael Mascha es, ade-
mas, doctor en Antropologiay
Comunicacién.

Imagen

Giiitig evoluciona su estilo

Guayaquil

w

El Tiempo (Cuenca)




Michael Mascha

EI19 de agosto, en el restaurante Le Gourmet del hotel

Presentacion  or vew d cuagul, g hiro s presentacion de

especialisa internacional en aguas Dr. Michacl Mascha.
Giiiti g Luego se brindo a los asistentes la degustacién de un

do para la ocasion por

1.l chefdel hotel Oro Verda, Antorio Pérez ().
pania del sammelier Michael Mascha.

2. Bemard Fougeres y Maria Susana Riva-
deneira

3. Erick Melger, vicepresidente de comercia-
lizacién de Pepsice; Diana Landucci, gerenta
deMarketing de Goitig ClaufiaNdnez geren- |
ta de Marca, el especialista en aguas Michael
Cristina Patino, ge-
renta Trade Marketing:y Ana Gabriela Estre-
Tla, Mercados Especiales de Tesalia.

4. Laura Villanuesa, Gino Molinari
y Diego Noboa

5. Michael Maschay VascoBasell
gerenta general del hotel Oro Verde
de Guayaquil

6. Francisco Vintimilla Camila
Arosemena, AnaMaria Tancay Gi-
sella Raymond.

El Universo

Expreso




Giiitig
revitaliza
su esencia

en vidrio

El nuevo disefio premium del
agua mineral, con detalles meté-
licos en su efiqueta y perfeccio-
nado con una tapa dorada,
logra una imagen sofisticada
para satisfacer a un consumidor
mds exigente, Esta nueva presen-
tacién, que incluye los tamarios
de 700ml a un ddlar y 330ml a
0.60 ctvs, podrd encontrarse en
los espacios mas exclusivos del
pais-como restaurantes, cafete-
rias, bares y hoteles. “La combi-
nacién de una fuente virgen
remota y la composicién natural,
hacen que Glitig sea realmente
Unica". Michael Mascha, experto
en aguas. (REM)

El Mercurio (Cuenca)

GUITIG SE DIVERSIFICA PARA

UN CLIENTE

Con una nueva presentacion,
en botella de vidrio, Gliitig
espera conquistar un nuevo
nicho de mercado. Apunta a
un cliente mas gourmet.

REDACCION GUAYAQUIL

MAS EXIGENTE

Estavez, la marca apunta a llegara un
consumidor mis exigente, con su nuEvo.
envase de vidrio. El lanzamiento se reali-
26 la semana pasada en Guayaquil.

Claudia Nuiicz, la gerenta de Marca
de Guitig, explica que con este nuevo en-
vase se busca rescatar ¢l antiguo hibito
ccuatoriano de tomar agua mineral con
las comidas. Esta presentacion -sostic-

35 kilometros al sur de Quito. En
esa zona, en la que abundan las
fuentes hidrominerales, s¢ encuentran
los manantiales de Giitig.
Esta marca, que nacio en
la década de 1880, busca re-

E I valle de Machachi esta ubicado a

ne- Y apunta a ser con-
sumida, princi en
bares y cafeterias.

Para ¢l lanzamiento, la marca de aguas
mincrales trajo a Ecuador al antropélogo
austriaco Michacl Mascha, un sommelier
de aguas. El experto mantiene la pigina

web www.finewaters.com, en
Ia que comenta sobre las aguas

novarse. Conun 90% de par- 70 ~ misfinasa escala global. Giii-

ticipacién cn ¢l mercado de

tig ¢s la tinica ccuatoriana en

aguas mincrales, Giiitig ha  millones (It)  su lista ysc ‘codea’ con marcas

1} como Badoit (Francia), Santa

para

conquistar nuevos consumi-  ano Giiitig.  Vittoria (Italia), Iskilde (Dina-

dores. La primera accion fuc
renovar su imagen y la puso
en marcha en febrero pasado. Esto inchu-
y6 un cambio de logoripo, que dio a la
marca un estilo mis clegante

Este tipo de acciones hicicron que
Giiitig ingrese, en mayo de este ano, al
Marketing Hall of Fame Ecuador.

marca) y Ice Swan (Chile)
Mascha asegura que lo que
diferencia a las aguas finas de las aguas
industriales es que las primeras provie
nen de una fuente natural y no son so-
metidas a procesos industriales. “Guitig,
por cjemplo, cs naturalmente carbonata
da. Hay muchas aguas cn el mundo que

Michael Mascha

Foton; Ervique Pesantes 7 IDERES
Michael Mascha es un sommelier de

aguas que destaca la marca Guitig.

anaden CO ? industrialmente y cso altera
sucalidad y su sabor”

Otra estrategia de Giitig es imple
mentar un plan de capacitacion en los
restaurantes cn todo el pais. Asilo ase-
gura Nifiez, La idea es que el personal
aprenda desde f maridaje del agua con
las comidas, hasta la preparacién de pla
tillos especiales con agua mineral

Semanario Lideres
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Michael Mascha
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MAS LOCALES: A ELOPTIMISMO ANTE EL CAMBIO SEMANTIENE;
st e MERO‘TDO LOS RESULTADOS SE MUESTRAN CON LOS ANOS
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Lideres

El Telégrafo

Giiitig efectud el
lanzamiento de
nueva presentacion
en vidrio

Gon la concurrencia de personalidades
expertas en gastronomia e invitados espe-
ciales, Giiitig realizo el lanzamiento de su
nueva presentacion en vidrio. En el evento
estuvo Michael Mascha, considerado el me-
jor experto sommelier de aguas del mundo,
quien dio a conocer “Agua que no es agua’,
una guia de evaluacion y maridaje del agua
embotellada. En la gréfica constan: Antonio
Pérez, chef ejecutivo del hotel Oro Verde;
Diana Landucci, gerenta de Marketing CBC;
Michael Mascha y Claudia Nfez, jefe de
Marca Gilitig



Michael Mascha

Gilitig efectuo el
lanzamiento de
nueva presentacion
en vidrio

Con la concurrencia de personalidades
expertas en gastronomia e invitados espe-
ciales, Guitig realizé el lanzamiento de su
nueva presentacion en vidrio. En el evento
estuvo Michael Mascha, considerado el me-
jor experto sommelier de aguas del mundo,
quien dio a conocer “Agua que no es agua”,

una guia de evaluacion y maridaje del agua
embotellada. En la gréfica constan: Antonio
Pérez, chef ejecutivo del hotel Oro Verde; L. pertos en gastronomia e in-
Diana Landuccl, gerenta de Marketing CBC; vitados especiales disfrutaron de
Michael Mascha y Claudia Nfiez, jefe de idlme Hh)ju.\.,uv(m»'x,nmrv(;:
Marca Glitig. con motivo del lanzar ¥

la nu

prese
del producto

tacion

Entre s estuvo el
doctor Michae conside
rado el mejor sommelier de
1undo, quien presen
a de evaluacién y mari
ua que no cs agua”.

3

u
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Martha Rios y Mauro Nofrons Michel Mascha, Maria Grimmer y Gino Molinari
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Michael Mascha

| 2 Antonio Pérez, Chef Ejecutivo Hotel Oro Verde; Diana
Landucci, Gerente de Marketing CBC; Michael Mascha,
experto en aguas; y Claudia Nunez, Jefe de Marca Giiitig.

La nueva Giiitig en vidrio

En el restaurante Le Gourmet del Hotel Oro Verde, con

la presencia de personalidades expertas en gastronomia |

e invitados especiales, Guitig realizo el lanzamiento de
su nueva presentacion en vidrio. Es un gusto que busca
recuperar la marca de una manera elegante.

MetroHoy

» Antonio Pérez, Chef Ejecutivo Hotel Oro Verde; Diana
Landucci, Gerente de Marketing CBC; Michael Mascha,
experto en aguas; y Claudia Nunez, Jefe de Marca Giiitig.

La nueva Giiitig en vidrio

En el restaurante Le Gourmet del Hotel Oro Verde, con |
la presencia de personalidades expertas en gastronomia |
e invitados especiales, Guitig realizo el lanzamiento de |
su nueva presentacion en vidrio. Es un gusto que busca
recuperar la marca de una manera elegante.

MetroQuil



Michael Mascha
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ALERTA AMARILLA

Giiitig
LANZA AL MERCADO SUNUEVA
PRESENTACION EN VIDRIO

En el restaurante Le Gourmet del Hotel Oro
Verde, acompariado de un meni degustacién
elaborado en base de Giitig, con la presencia
de personalidades expertas en gastronomia ¢
invitados especiales, Giiitig realiz6 el lanzamiento
de su nueva presentacién en vidrio. Su disefio Corporativa
Premium, acentuado con detalles metdlicos en
su etiqueta y perfeccionado con una tapa dorada,
logra una imagen sofisticada para satisfacer a un
consumidor mds exigente.

El evento conté ademds con la presencia del Dr.
Michael Mascha, considerado el mejor experto
sommelier de aguas del mundo, quien realizé su
2 3 . presentacion “Agua que no es agua” una guia de

) e g evaluacion y maridaje del agua embotellada. En
32 | memauLan la foto: Antonio Pérez, Chef Ejecutivo Hotel Oro
Verde; Diana Landucci, Gerente de Marketing
CBC; Michael Mascha, experto en aguas; y,
Claudia Nuiiez, Jefe de Marca Giiitig.

La Revista El Observador




Visitadeun
especialista

“En el primer contacto extremo o
desagradable puede llegar el cloro... Si
pudiéramos educar nuestro pal
captariamos al instante diferenc
entre las diversas marcas”.

Michael Masha, ant

plog

La Revista

Michael Mascha

a d
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Michael Mascha
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Nuevas experiencias para nuevos consumidores es la
estrategia de Guitig, que retoma presentaciones en botella el

de vidrio. Po ela R
unque para algunos
el agua es incolora,
inodora

insipida, hay
quienes dedican su vida
A catarla para dife

ciar los tipos que existen. Michael Mascl

es uno de los que se dedicd a est
conocido arte, ya que un problema de
andonar ¢l mundo del

ud lo llevé

vino, donde era reconocido como experto.
Este gurd austriaco visité Ecuador

para realizar su presentacién “Agua que

10 es agua”, una guia de evaluacion y

maridaje del agua embotellada.
La ausencia total de olor y de varie-
dad visual harfa pensar que todas las

aguas embotelladas son uniformes, sin

cal risticas distintivas. Pero Michael

Mascha usa términos como “centrado y

ymona

/ Giiitig es un buen ejemplo

de un agua de América del Sur con un

alto contenido de minerales (...)", dice.

aguas editala publicacin

El sommelierd

Fine Waters a de cabecera

que es la gu

de los gourmets del agua, y mantiene a

tualizada la pdgina web www.finewaters.

com donde comenta sobre las aguas més

finas a escala global. Giiitig es
ecuatoriana en su lista y comparte espacio
con marcas como Badoit (Francia), Santa
Vittoria (Italia), Iskilde (Dinamarca) y
Ice Swan (Chile). Mascha asegura que

inica

lo que diferencia a las aguas finas de las
aguas industriales

que las primeras
provienen de una fuente natural y no son
les.  Hay
alas que le afiaden CO%,

sometidas a procesos industr

muchas a;
(...) eso altera su calidad y su sabor. Lo

que caracteriza a Giii S ser un agua
sale desde
, desde un manantial”.
acios para Gilitig
sentacion, en restaurantes
n de capa-
citacion de servicio de excelencia. Segiin
Claudia Na: fa de Marca Gilitig
que la gente de los restaurantes se

naturalmente carbonatada, a

su fuente, es d
Para

¥ Su nueva pr

mis e

y locales se implementa un p

ide:
sumerja en el mundo del agua embotellada
y se formen expertos en el maridaje del
agua con las comidas y la preparacion
de platos especiales con agua mineral. m

América Economia

34 16UA A LACARTA

Guitig apuesta por una estrategia
directa con los restaurantes para
posicionar su marca, que regresa a su
tradicional botella de vidrio.

América Economia




Michael Mascha

P
e Bebidas | La experiencia de catar agua

lae

GUITIG

trae a Ecuador al experto en aguas Michael Mascha con
motivo del lanzamiento de la nueva presentacion en vidrio

Corporativa

£l Dr. Mascha es creador | mmﬂm(mmm mmmummmwmmmm
cmooedmesdelma‘ ; acomparian ese estic de vida. £l sitio web, y su comespondiente
n destino para la educacic delas mas importantes fuentes de informacicn, de fa industria del agua |

wwwlsbarrase | Edicién

Cocina de Biachi La Barra
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Laesencianatural de Giiitig
estaahoraenvidrio

Pararealzar el sabor natural y la calidad
de suaguamineral, Guitig cred un nue-
vo envase. Su disefio premium, etiqueta
con detalles metalicos y tapa dorada le
dan unaimagensofisticada ala marca. La
sentacioén, de 700 mly 330 ml, estara
disponible en restaurantes, cafeterfasy
bares del pals.

El Comercio

ne Way

GUIIG en VIDRIC,
Una nueva experiencia  “

Guitig busca traer experiencias Uni-
cas para sus consurnidores. Ahora se
preparar para un cambio que elevard
su status. El agua mineral se disfru-
ta mejor en vidrio y es un gusto que
busca recuperar la marca de una ma-
nera elegante en una nueva presenta-
cién en vidrio.
Su disefio Premium, acentuado con
detalles metélicos en su etiqueta y
perfeccionado con una tapa dorada,

=

Giiitig revitali-
za su esencia
con la nveva

present-
acién en

logra una imagen so-
fisticada para satisfacer
a un consumidor més
exigente. Esta nueva
presentacion, que in-
cluge los tamanos de
700ml a $100 y 330ml
a S060. podra encon-
trarse en los espacios mas
exclusivos del pais como restaurantes,
cafeterias, bares y hoteles.

Corporativa

Op

nion (Machala)
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GUITIG EN VIDRIO UNA
NUEVA EXPERIENCIA

Gilitig revitaliza su esencia con la nueva presentacion
en vidrio. Gilitig busca traer experiencias Unicas para
sus consumidores. Ahora se preparar para un
cambio que elevara su status. El agua mineral se
disfruta mejor en vidrio y es un gusto que busca
recuperar la marca de una manera elegante en una
nueva presentacion en vidrio. Su disefio Premium,
acentuado con detalles metalicos en su etiqueta y
perfeccionado con una tapa dorada, logra una
imagen sofisticada para satisfacer a un consumidor
mas exigente. Esta nueva presentacién, que incluye
los tamarios de 700mi a $1,00 y 330ml a $0,60, podra
encontrarse en los espacios mas exclusivos del pais
como restaurantes, cafeterias, bares y hoteles.

EMPRESARIALES

LA GUITIG.
CAMBIARA SU
PRESENTACION

GuUitig se prepara para cam-
brar su presentacion y pa-
sara del plastico al vidrio.
Con esto, segln la empresa,
se busca recuperar la marca
de una manera elegante.

Su diserio Premium perfec
cionado con una tapa dora-
da se incluye en los tama
nos de 700 ml, a un ddlar, y
330 ml a § 0,60,

El Correo (Machala) El Diario (Portoviejo)
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Nuevo cnvase

Giiitig busca traer experiencias
Unicas para sus consumidores.
Ahora se prepara para un cambio
que elevard su estatus. El agua
mineral se disfrutamejorenvidrio
y esun gusto que busca recuperar
la marca de una manera elegante
en una nueva presentacién. Su
disefio Premium, acentuado
con detalles metdlicos en su
etiqueta y perfeccionado con una
tapa dorada, logra una imagen
sofisticada para satisfacer a un
consumidor més exigente.

=

Samborondon

Giitig revital

i2a su esencia con la nueva presentacion en vidrio, que busca tracr experiencias tinicas para

1sumidores. Ahora se prepara para un cambio que elevard su status,

El

agua mineral se disfruta mejor en vidrio y es un gusto que busca recuperar la marca de una manera

nte, con una nueva presentacién en vidrio

Premium, acentuado con detalles metdlicos en su etiqueta y perfeccionado con una tapa dorada,

magen sofistic:

ra satisfacer a un consumidor mds exigente. Esta nueva presentacién, que

ncluye los tamaiios de 700ml y 330ml, podré encontrarse en los espacios mds exclusivos del pais como

es, cafeterfas, bares y hoteles. De esta manera, Giiitig afirma su posicién como una de las aguas

ales mds importantes del mundo.

Encontexto



Nuevo cnvase

Gtiitig busca traer experiencias
Unicas para sus consumidores.
Ahora se prepara para un cambio
que elevard su estatus. El agua
mineral sedisfrutamejorenvidrio
y esun gusto que busca recuperar
la marca de una manera elegante
en una nueva presentacién. Su
disefio Premium, acentuado
con detalles metdlicos en su
etiqueta y perfeccionado con una
tapa dorada, logra una imagen
sofisticada para satisfacer a un
consumidor més exigente.

Costa

UITIg
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Nuevo envase

Giiitig busca traer experiencias
linicas para sus consumidores.
Ahora se prepara para un cambio
que elevard su estatus. El agua
mineral sedisfrutamejorenvidrio
y es un gusto que busca recuperar
la marca de una manera elegante
en una nueva presentacién. Su
disefio Premium, acentuado
con detalles metdlicos en su
etiquetay porfecciormdo con una
tapa dorada, logra una imagen
sofisticada para satisfacer a un
consumidor mas exigente.

Los Valles

Corporativa




One Way

Vitrina Empresarial

Agua en botella de vidrio
Disfrutar el agua minersl &n una
botells de vidrio, es un gusto
gue busca recuperar Guitig de
una maners elegante con su
nuey
Premium, scentuado con
detslles metslicos en su etiquets
y perfeccicnado con una taps
dorada, logra una imagen
Corporativa sofisticads pars satisfacer al
consumider mas exigente. La

nuevs presentacion inclu

)
n
o13

a presentacion. Su di

Restasurantes, cafeterias, bares y

hoteles

El Financiero
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